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.Agenda-Setting” und Leitmedien

Der Begriff Agenda-Setting verweist auf die
Rolle der Medien bei der Festlegung der ge-
sellschaftlichen Tagesordnung, d.h. der
Themen, mit denen sich die Gesellschaft
auseinandersetzt. Mit dieser auch als .The-
matisierungsfunktion” bezeichneten Rolle
ist eine der zentralen Leistungen der Medi-
en fiir die 6ffentliche Kommunikation ange-
sprochen.

Entwickelt wurde das Konzept Agenda-Set-

ting seit Anfang der 1970er Jahre im Zu-

sammenhang mit der Annahme, dass die

Medien nicht so sehr beeinflussen, was die

Menschen iber bestimmte Themen den-

ken, sondern vielmehr woriiber die Men-

schen nachdenken. In diesem Sinne wurde
das Agenda-Setting als Medienwirkung ver-
standen. [...]

Heute unterscheidet man drei verschiedene

Tagesordnungen:

- Die Medienagenda entspricht der Rang-
ordnung der Themen in der Berichterstat-
tung, also die Haufigkeit und der Umfang,
mit denen verschiedene Themen behan-
delt werden.

- Die Politische Agenda spiegelt wider, wel-
che Themen in der politischen Diskussion

zwischen Regierung und Opposition und
zwischen den politischen Parteien im Vor-
dergrund stehen.

- Die Publikumsagenda gibt an, welche
Themen die Bevdlkerung fiir mehr oder
weniger wichtig halt.

Angenommen wird, dass diese drei Agen-
den sich gegenseitig beeinflussen: So ori-
entiert sich die Agenda der Politik daran,
was die Bevélkerung flir wichtig halt und
was in den Medien besonderes Gewicht be-
kommt. [...]

Viel Interesse hat in den letzten Jahren auch

das sogenannte Intermedia Agenda-Set-

ting gefunden. Damit sind Einflisse ge-
meint, die die verschiedenen Medien unter-
einander ausiiben. Bestimmte Medien
dienen dabei als .Leitmedien”, indem sie

Themen setzen, die dann von anderen Me-

dien aufgegriffen werden. Als ein solches

Leitmedium wird etwa das Nachrichtenma-

gazin Der Spiegel angesehen, aber auch die

Zeitung Bild zahlt zu den Medien, die be-

sonders oft von anderen Medien zitiert wird.

Uwe Hasebrink, Art. ,Agenda-Setting’, in: Hans-

Bredow-Institut fiir Medienforschung (Hg.), Medien
von A bis Z, Wiesbaden 2006, S. 19 f.
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Mittler oder
Macher? - Die
Bedeutung der
Medien fiir die

Internet und Politik
Kap. 4.2
M2-M6

Medien zwischen
Markt und Politik
Kap. 4.3
M2-M6

In der Demokratie erfillen die Medien vier zentrale politische Aufgaben, die sich

2um Teil auch iiberschneiden:

- Sie informieren die Biirgerinnen und Biirger iber das alltagliche Geschehen in
Politik, Wirtschaft, Gesellschaft.

- Sie stellen die unterschiedlichen Meinungen in der Bevélkerung dar und tragen
durch meinungsorientierte Artikel und Kommentare zur politischen Meinungsbil-
dung bei

- Sie kontrollieren und kritisieren die gesellschaftlichen Institutionen und deren Re-
présentanten

- Sie setzen Themen auf die .politische Agenda”.

Aufgrund dieser vielfltigen Aufgaben, die die Medien im politischen System einneh-

men, werden sie neben Legislative, Exekutive und Judikative auch als .vierte Ge-

walt” bezeichnet. Dies gilt fiir die dffentlich-rechtlichen wie auch die privat organi-
sierten Medien in gleichem Mafe.

Das Internet hat zu einer enormen Vielfalt der Informations- und Kommunikations-
méglichkeiten gefiihrt. Es ist heute viel leichter, Informationen abzurufen oder mit
Behérden oder Politikern in Kontakt zu treten. So unterhalten beispielsweise die
Parteien Internetportale, auf denen man sich iber die Parteien informieren, mit Ver-
tretern der Parteien kommunizieren oder Kampagnen unterstiitzen kann. Dokumen-
te des Bundestags kénnen direkt abgerufen werden und Petitionen online dibermit-
telt werden. Dies filhrt auch zu einer groferen Transparenz politischen Handelns.
Allerdings wirft die Fiille der verfiigbaren Informationen das Problem auf, dass die
Angebote von den Nutzern selbst auf ihre Relevanz hin liberprift werden miissen.
Hier werden hohe Anforderungen an die Medienkompetenz der Nutzer gestellt.

Abgesehen von den dffentlich-rechtlichen Rundfunk- und Fernsehanstalten befin-
den sich die meisten Medien in Privatbesitz. Es handelt sich also um Wirtschaftsun-
ternehmen mit entsprechender Marktorientierung, die einen wesentlichen Teil ihrer
Einnahmen iiber Werbung generieren. Uberzogene Renditeerwartungen der Eigen-
timer, sinkende Auflagen und zuriickgehende Werbeeinnahmen haben insbesonde-
re bei den Printmedien zu verstarkten SparmaBnahmen und Konzentrationsprozes-
sen gefiihrt. Die Sparmafinahmen fiihren nicht selten zu einem Qualitétsverlust, da
auf ausfiihrliche Hintergrundberichte und sorgféltige Recherche zunehmend ver-
zichtet wird.

(Grenziiberschreitende) Konzentrationsprozesse haben dazu gefiihrt, dass einzelne
Medienunternehmen eine starke Marktposition erlangen konnten. Dies kann dazu
fiihren, dass Meinungsvielfalt eingeschrankt wird, wenn die Eigentiimer versuchen,
auf ihre Produkte inhaltlich Einfluss zu nehmen oder andere Unternehmen vom
Markt zu dréngen.
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M 3 ® Politische Beteiligung im Internet

Welche der folgenden Beteilgungsformen haben Sie im letzten Jahr genutzt?

M Nein, habe ich nicht gemacht M Ja, habe ich gemacht

Einen Politiker iiber das
Internet kontaktiert

Politische Inhalte
gepostet

Eine Online-Petition
unterschrieben

Reprisentative telefonische Befragung von 1000 jungen Erwachsenen (22 bis 35 Jahre alt) aus dem Jahr 2013.

Nach: Claudia Ritzi, www.hamburger-wahlbeobachter.de, 24.3.2014
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Im Jahr 2013 wurde im Rahmen eines Forschungsprojektes an der Hamburger Helmut
Schmidt-Universitit eine reprisentative Studie durchgefiihrt. Dazu wurden 1000 jungen
Erwachsenen im Alter von 22 bis 35 Jahren telefonisch befragt.

Stimmen Sie dem folgenden Statement zu?
.Ich partiziere lieber online als offline.”

50,0 %
40,0 %
30,0 %
20,0%
. -
0,0% I ! | |
Stimme voll und Stimme eher zu Stimme eher nicht ~ Stimme tberhaupt
ganz zu zu nicht zu

Nach: Claudia Ritzi, www.hamburger-wahlbeobachter.de, 24.3.2014
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Die Studie kommt u.a. zu folgendem Er-
gebnis:

Die Zukunft der politischen Beteiligung
liegt also nicht nur im Internet - das be-
deutet aber nicht, dass demokratische Poli-
tik in der Zukunft ohne das Internet aus-
kommen kann.

Ein [..] Merkmal der aktuellen Beteili-
gungsstruktur ist jedoch, dass das Internet
bislang nur wenige junge Menschen poli-
tisch mobilisieren kann, die sich ,offline*
nicht beteiligen. So sind vor allem diejeni-
gen jungen Erwachsenen politisch interes-
siert und engagiert, die einen iiberdurch-
schnittlich  hohen
Status aufweisen. Gering gebildete und
einkommensschwache Bevilkerungsgrup-

sozio-6konomischen

pen enthalten sich hiufiger als andere Tei-
le der Biirgerschaft der Beteiligung am po-
litischen Prozess. Das Internet konnte an
dieser Situation (bislang jedenfalls) nichts
verdndern, der Trend der wachsenden Be-
teiligungskluft zwischen den verschiede-
nen Bevolkerungsgruppen hilt an. Ein

starker sozialer ,bias" ist langfristig jedoch 2.

bedenklich, schlieflich hat die Beteili-
gungsstruktur auch Einfluss auf die politi-
sche Agenda. Ein politisches System, in
dem die Interessen der sozial Schwachen

immer weniger Gehor finden, verliert des- 3

halb sukzessive an demokratischer Quali-
tat.

Nach: Claudia Ritzi, www.hamburger-wahlbeobachter.
de, 24.3.2014
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© Diskutieren Sie: Belebt das Internet die Demokratie?
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M7 @ Chancer

1. Die digitale Offentlichkeit belebt die
Demokratie, weil sich viel mehr Men-
schen zu jeder Zeit, unabhingig vom
jeweiligen Ort und auch anonym be-
teiligen konnen.

schen) Offentlichkeit

i

Staatliche Geheim- und Nach-
richtendienste haben nahezu
ungehemmten Zugriff auf die
Daten und kénnen die digitalen
Diskurse iiberwachen,

2. Viele Menschen finden iiber das Liken, Posten
oder Kommentieren von politischen Inhalten
den Weg zu anderen Formen der politischen

Beteiligung.

3. Die digitale Offentlichkeit fithrt zu
einer Spaltung der Gesellschaft,
denn es gibt viele Menschen, die
sich in der Netzkultur nicht richtig
auskennen bzw. diese nicht ver-
stehen oder die sich bewusst ge-
gen die Teilnahme an Sozialen
Netzwerken entscheiden.

4. Langwierige journalistische Recherche-
und Agenda-Setting-Prozesse entfallen in
der digitalen Offentlichkeit, Inhalte kén-
nen von jedem Nutzer direkt online ge-

stellt werden.

Autorentext

ol

Die digitale Offentlichkeit emwicke.lt
eine enorme Dynamik. Sch0r§ ein
Mausklick kann (weltweit) Millionen

®

Reaktionen auslosen.

7. Die Menschen sind in der

igi Offentlichkeit
digitalen 0] i
schutzlos den Algorithmen
der grofen Medienkonzer-
ne ausgeliefert.

. Die digitale Offentlichkeit bietet terro-

ristischen Kriften und undemokrati-
schen  Organisationen  ungeahnte
Maglichkeiten Inhalte zu verbreiten
und sich zu vernetzen.
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@ al Beurteilen Sie, ob es sich bei den Thesen (M 7) um Chancen oder Risiken der
digitalen Offentlichkeit handelt.
b] Arbeiten Sie eine dieser Thesen zu einem Blogbeitrag zum Thema .Chancen und
Risiken der digitalen Offentlichkeit” aus. (M 7)




